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NOVEDADES Y MEJORAS

Continuando con nuestra politica de mejora, innovacién y desarrollo, le presentamos la nueva version
10.10 de dataHotel que se enriquece con nuevas funcionalidades que aportan soluciones adaptadas a las
necesidades cada vez mds especificas y personalizadas de la empresa.

Se detallardn a continuacién todas las novedades y mejoras realizadas en cada uno de los apartados

del programa.

dataHotel version 10.10

ENCUESTA INE

Tipos de canales de venta

En el mend Archivo = Tablas = Tipos de canales de venta, se ha afiadido el campo Tipo INE, que
permite asociar los canales de venta que tenga dados de alta con los estandar existentes en la encuesta INE.

Varios canales de venta pueden ser asociados a un solo tipo INE. Por ejemplo, usted puede tener dados
de alta los canales de venta Booking, Expedia, HotelBeds y asociar estos tres al Tipo INE Agencias Online.

De esta forma, si en las reservas y recepciones tiene indicado el canal de venta, podra obtener la

informacidn sobre el ADR y ocupacién para cumplimentar la encuesta INE.

- Tabla de Tipos de Canales de venta

Tabla y acciones

Descripcién
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H

Descripcion: MOTOR DE RESERVAS | - Aceptar
Tipo INE Web Internet lj v Cancelar
Turoperador online ~
| Empresas

Agencia tradicional
Agencia online
Particulares

Grupos
Web Internet
Otros b

it

EL« Cerrar

Para realizar la asociacién basta con entrar en cada canal de venta e indicar el Tipo INE correspondiente.
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Encuesta INE

Una vez asociados los canales de venta con los del INE, podra obtener informacién del ADR y del

porcentaje de ocupacion por tipo de canal de venta, que se sera util para cumplimentar la encuesta.

Encuesta LNE, ?

Criterios de Basqueda

Establecimiento: | _:" Usar informacion fiel

"\/ |0?’f09.-’2015 .lﬂ |Semana del 07/09/15 al 13/09/15 | I Entradas Eemoctacionesl Mensual

Informes

Encuesta |.M.E. - Entradas
Nombre Dial |Dia2 |Dia3 |Diad4 |Dia5 |Diaé  |Dia7
UNIGON EUROPEA
1ESPANA 3 3
1.1 Andalucia
1.2 Aragén 2
1.3 Asturias (Principado de)
1.4 Baleares (lslaz)
1.5 Canarias
1.6 Cantabria
1.7 Castilla y Leén
1.8 Castilla - La Mancha
1.8 Cataluna
1.10 Comunidad Valenciana
111 Extremadura
1.12 Galicia
1.13 Madrid (Cemunidad de) -

[ I

Encuesta |.N.E. - Ocupacidn
Nombre Dia1 Dia2 |[Dia3 |Diad4d |Dia5 |Diaé |Dia7 |Total -
DOBLE 1 3 2 2 1 1 10
DOBLE ESPECIAL 1 1
DOBLE EXTERIOR
INDIVIDUAL 1 1 1 3
SUITE
TRIPLE 1 2 2 1 B -

Encuesta [.N.E. - ADR
Mombre ADR/ % Dia1 Dia2 Dia 3 Dia 4 Dia 5 Dia « |
Agencia online 102,384,0%| 99006,5%| 99,006,5%| 99,0065%| 110,0043%| 110,0022%| 11
Particulares
Grupos
Web Internet 56,83 3,7% 64,2487%| 57,676,5%| 31,5043%| 630022% ¢

1 [
Acciones
34 Buscar [ =] Imprimir l

=

El_t Cerrar J

En la parte inferior podra visualizar los diferentes tipos de canales de la encuesta INE (recuerde asociar
previamente los canales de venta), en los que se informara del A.D.R. y del % de ocupacidn tanto de la semana

como desglosado por cada dia de esa semana.
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INFORME ADR Y REVPAR

En el informe de ADR y RevPar también se ha afiadido la informacion del precio media por canal

Encontrara esta informacidn en las columas situadas a la derecha.

) Informe Informe ADR y RevPAR
Desde fecha: 07/09/2015 EI (%) Fecha lineas 0972015 @ (2} Fecha lineas
Hasta fecha: 13/00/2015 EI ) Fecha cabeceras J08/2015 EI O Fecha cabeceras

() Fecha cierre () Fecha cierre

O Fecha mano (pies) O Fecha mano (pies}

) Fecha mano (lineas) O Fecha mana (lineas)

% ADR RevPAR Pkt o (Estandar) Motor WEB Booking Expedia

93,50 110,00

65 95,00 6,46 297,00 3 i
L 15'2 .,9'14 1 2;04 553"3{ 110,00 18,48 93,50 110,00
13'0 ;8’33 1022 4»07r{)( 110,00 31,50 93,50 110,00
S:? '.-"D:'.-'E 6:1 ) 220:0{ :;';g 1 Hg’%
43 86,50 3.76 110,00 63'{)0 110’00

43 86,50 376 110,00 63,00 ’
13/09/2015 2.2 63,00 137 0,00 110,00 3911 95,86 110,00

78 80,52 6,25 1.697,9¢

PLANNING

Hasta ahora, la informacién que proporcionaba el planning siempre se detallaba por tipo de
habitacion. Ahora se incorporan dos nuevos tipos de detalle, Canales y Tipos y Canales.
Al acceder al planning clasico (menud Reservas = Planning) vera en la parte superior que puede

seleccionar el tipo de detalle

o Planr
-.hh] Desde fecha: 07/09/2015 %
= Hasta fecha: 13/09/2015 EI
o Totales | DOBLE ESPECIAL
8] R E CR B ik G £ 5 ies i + < B T % 0 R E CR B T %
07/09/2015 3 43 46 68,5 2 1 20 21 48 & & 0,0
08/08/2015 7 39 46| 152 4 3 18 21 143 1 5 6l 187
00/09/2015 5 1 40 48| 130 1 Z 2 1 18 211 143 & & 00
10/09/2015 3 1 42 46 a7 Z 2 1 18 211 143 i} & 0,0
11/09/2015 1 f 44 46| 43 2 il 1 19 21 95 ] 6 00
12/09/2015 1 1 44 46 43 1 1 19 21 95 & & 0,0
13/09/2015 ) 45 46 22 i 1 20 21 48 (] 6 00
20 5| 297 322 78 T 7 10 5 132 147 102 1 41 42 24
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Canales

Al seleccionar esta opcién, se mostrard la informacién de habitaciones ocupadas y reservadas,

desglosadas por canal de venta.

%

C ]

ﬁ Desde fecha: 07/09/2013 I%l
- Hacta fecha: 13/09,/2013 El Mivel detalle: Canales _vj|

Estancia media 3,37 dias

Fecha (Estandar) Motor WEB Booking Expedia

0 R (o3 R 0 R [0} R 0 R
07/09/2015 2 1
08/09/2015 2 2 2 1
00,/09/2015 1 1 1 2 1
10/09/2015 1 1 i 1
11/08/2015 1 1
12/09/2015 1 1

13/09/2015 1

Totales 3 4 5 7 ]

Tipos y Canales

Si selecciona este tipo de desglose mostrard, para cada tipo de habitacidn, las habitaciones ocupadas

y reservadas por canal.

s Planni
ﬁ Desde fecha: %I
= ok fackiz % Nivel detalle: Tipos y Canales _'J|
Estancia media 3,57 dias I
DOBLE DOBLE ESPECIAL
Fecha (Estandar) Motor WEE Booking Expedia (Estandar) Motor WEBE Booking Expedia (Estandar) Mo
8] R 0 R 8] R 0 R 8] R 0 R 8] R 0 R 8] R 0 R 8] R 0
07/09/2015 1 1
08/09/2015 1 1 1 1 1
09/09/2015 T 1 3 T
10/09/2015 1 1 1 1
11/09/2015 1 1
12/09/2015 1 1
13/09/2015 7
Totales 4 1 3 5 6 1

Nota sobre Actualizacion ‘

Cuando acceda al Planning y pida datos de fechas que no se han procesado anteriormente, puede costar
mas tiempo el que se muestre la informacion, ya que es necesario calcular la informacion relativa a los canales

de venta. Si se pide informacion de fechas que a han sido calculadas, el proceso tardara el tiempo habitual.
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PLANNING GRAFICO

Se ha incorporado la posibilidad de indicar que los fines de semana son los Viernes y Sdbados en lugar

de los Sdbados y Domingos.
Para cambiar esta configuracion acceda al mend Archivo = Configuracidn, y active la casilla Fin

semana Viernes / Sabado.

Si la opcidn esta desactivada en el planning se marcaran los dias Sdbado y Domingo como fines de

seémana
Fechas
Habitaciones Libres
101 INDIVIDUAL HABITACION 101 INDIVIC
102 DOBLE HABITACION 102 DOBLE
103 DOBLE ESPECIAL  HABITACION 103 DOBLEE
106 DOBLE HABITACION 106 DOBLE
109  DOBLE HABITACION 109 DOBLE
110 DOBLE HABITACION 110 DOBLE

7 8 9 10 E 12 13
43 39 40 42 44 44 45
(ABOGADOS Y ASOCIADCS, S.L. / VIAJES VUELTA AL MUNDOC / AGULT GA.‘
{787) SANCHEZ SOLER, ANTONIO

14
46

15
46

ptiembre 2
16 I 18
45 45 46
(785) VIAJES EL O

19
45

20
46

Si la opcidn esta activada en el planning se marcardn los dias Viernes y Sadbado como fines de semana

Fechas

Habitaciones Libres
Cupos Contratados
Total de Cupos Reservados

101 INDIVIDUAL HABITACION 101 INDIVID
102 DOBLE HABITACION 102 DOBLE
103 DOBLEESPECIAL  HABITACION 103DOBLE
106  DOBLE HABITACION 105 DOBLE
103  DOBLE HABITACION 109 DOBLE

110

DOBLE HABITACION 110 DOBLE

i 8 9 10 5
44

13

43 39 40 42 a4 45
|ABBGAD05 ¥ ASOCIADOS, 5.L. / VIAJES VUELTA AL MUNDO / AGUL GA‘

14
46

(787) SANCHEZ SOLER, ANTONIC

[AEOGADOS Y ASOCIADOY, 51

15
46

Septiembre 2015

16 17 18
45 45 46

(785) VIAJES EL |

19
48

20
46
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TPV: DIARIOS DE VENTA DE IVA

Si dispone del médulo de TPV, ahora tendra la posibilidad de filtrar por hora en los listados Diarios Ventas por
Pies y Diario de IVA.
De esta forma podra, por ejemplo, obtener las ventas de una jornada si esta acaba mas tarde de las

doce de la noche, sin necesidad de tener que filtrar por el nimero de Z.

L

t TPV. Diario de Ventas por pies

Desde TPV | | | - Brnle Camren: | | | -]
Hasta T.PV.: | || ~] Hasta Camarero: || -]
Serie: [Barra, Restaurante y Notas car | [ Colores Desde Fecha: 20/03/2016 08:00
Desdle Zeta: Desde Niimero: Hasta Facha: 21/03/2016 03:30

VA, Incluide

Mombre Cliente:

Traspasados a Hotel (cargo directo)

A crédito pendientes de cobro

Diario Ventas por Pies

o TPV. Diario de VA

{ Desde T.P.V: | _v.]| Desde Camarero: _v.]
Hasta T,P.V. | :_ﬂ Hasta Camarero: __V_i

Serie: | Barra, Restaurante y Notas carj| [ Colores Desde Fecha: 20/03/2016 08:00
Desde Zeta: Desde Namero: Hasta Fecha: ’m‘
Hasta Zeta: Hasta Numero: Traspasados a Hotel (cargo directo);
Normbre Cliente: | | LV.A. Incluido
:I_ITPV |Zeta |Serie |NL‘|mer0 |Fecha |Ir1c|. |
Diario de IVA

ESCANER DE DOCUMENTOS

Si dispone de escaner de documentos, y siempre y cuando su versién del software ICAR lo permita, a
partir de ahora se incorporard la fecha de expedicidn de los DNI.

Esta fecha no se escanea realmente sino que es calculada a través de la fecha de caducidad, edad, etc.



